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第一节 重要提示 

1、 本年度报告摘要来自年度报告全文，为全面了解本公司的经营成果、财务状况及未来发展规

划，投资者应当到 www.sse.com.cn 网站仔细阅读年度报告全文。 

 

2、 本公司董事会、监事会及董事、监事、高级管理人员保证年度报告内容的真实性、准确性、

完整性，不存在虚假记载、误导性陈述或重大遗漏，并承担个别和连带的法律责任。 

 

3、 公司全体董事出席董事会会议。 

 

4、 众华会计师事务所（特殊普通合伙）为本公司出具了标准无保留意见的审计报告。  

 

5、 董事会决议通过的本报告期利润分配预案或公积金转增股本预案 

根据众华会计师事务所（特殊普通合伙）审计，公司2024年度实现归属于上市公司股东的净

利润-158,620,807.20 元，截至2024年12月31日，母公司报表中可供分配利润为212,397,966.89 

元。鉴于公司2024年度实现可供股东分配的净利润为负，不满足《公司章程》规定的利润分配条

件，为了保障公司正常的生产经营和发展，公司2024年度拟不进行现金股利分配、不进行资本公

积金转增股本、不送红股。 

 

第二节 公司基本情况 

1、 公司简介 

公司股票简况 

股票种类 股票上市交易所 股票简称 股票代码 变更前股票简称 

A股 上海证券交易所 日播时尚 603196 不适用 

 

 

联系人和联系方式 董事会秘书 证券事务代表 

姓名 赵月波 吴垠 

联系地址 上海市松江区茸阳路 98号 上海市松江区茸阳路 98号 

电话 021-80104103 021-80104103 

传真 021-80104103 021-80104103 

电子信箱 ir@ribo.com.cn ir@ribo.com.cn 
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2、 报告期公司主要业务简介 

根据中国证监会颁布的上市公司行业分类结果，公司属于“C 制造业”大类下的“C18 纺织

服装、服饰业”。 

2024年，由于全球经济增长放缓、市场需求收缩，在国家宏观政策等积极因素支持下，消费

市场规模保持平稳增长态势，但受短期有效需求不足、终端消费偏弱等因素的影响，服装行业普

遍承压，服装零售整体呈现弱增长趋势。服装行业围绕推动企业数字化、智能化升级，不断增强

产业核心竞争力和产业链现代化建设，通过推进数字化转型、产品升级、全渠道运营和品牌建设

等战略举措来促进产业转型升级，巩固市场地位。 

1、宏观政策扩内需，促进经济发展稳中有进 

根据国家统计局发布的《2024年经济运行稳中有进 主要发展目标顺利实现》，经初步核算，

2024 年全国国内生产总值同比增长 5.0%，2024年社会消费品零售总额同比增长 3.5%，其中，限

额以上单位服装类商品零售额同比 2023 年提升 0.3 个百分点。随着国家加大宏观政策实施力度，

“扩内需、提信心”政策措施逐步落实落地，预计经济发展稳中有进。 

2、线上线下融合发展，赋能实体经济转型 

线上与线下融合的趋势已成为服装行业的一大发展机遇，结合了电子商务的便捷性和实体店

的体验感，新零售模式正在成为推动服装消费的新动力，新零售模式通过整合线上、线下资源，

实现消费者体验的无缝对接，使购物更加便捷和愉悦。服装零售企业可以提升服务效率和顾客满

意度，并通过大数据分析深入了解消费者行为和购物偏好，实现精准营销，提升市场竞争力。 

    3、消费层次多元复杂，回归本质精益经营 

随着社会环境发展和消费者的需求迭代，消费者呈现“悦己”与“理性”需求并存的特点。

一方面，消费者的“悦己需求”表现为对品质和体验的需求，更注重品牌消费过程中的体验和服

务，消费目的从“悦人”转变为“悦己”。另一方面，消费者的“理性需求”表现为对质价比的追

求，中国服装行业回归行业本质，拼内功、做深品牌和产品，正成为行业共识。越来越多的企业

通过组织变革、流程再造、人才激活、数字化转型等方式，围绕品牌力、产品力、渠道力、供应

链能力等加强深耕和精细化运营，不断提升品牌价值和经营质量，保证品牌更稳健、可持续增长。 

（一）主营业务 

日播时尚主营业务为精品服装的设计创意、材料及工艺技术研发、生产销售、客户服务，专

注于中高端时尚女装领域。我们期望为客户提供真正满足其内心渴望的服饰产品与服务，打造时

尚的生活方式。 

“播 broadcast”品牌创立于 1999年，是中国早期真正意义上原创性的都市女装品牌之一。

成立至今，都市中成长型女性的处世价值始终是品牌美学的对焦之处。率真、从容而不失时代性

的女性形象是品牌一贯的心中缪斯，它所折射出的自在，是心灵觉知下的本然状态。这份睿知与

自在，既是 [播 broadcast] 此刻的坐标，也是下一段旅程的起点。2024年，著名演员倪妮继续

牵手“播 broadcast”为品牌代言人。截止至 2024年 12月末，“播 broadcast”品牌店铺数量总

计 569家。 
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播 broadcast时尚大片 

“播 broadcute”为公司旗下童装品牌，创立于 2018年，面向 3-8岁儿童。品牌缘起自“给

予不分大小”的信念初衷，秉持着“一颗善良的心才是美的服饰”的审美理念，启发孩子们去理

解美丽的内涵：美丽不只关乎外表，关爱与帮助他人更是由心而发的美丽。“播 broadcute”充

分顺应孩子们爱动的天性，从穿着舒适性出发，倾向于使用环保亲肤的自然纤维布料，在可承受

的范围内，让好的材质和不过时的设计灵感碰撞出可传承的、物有所值的衣服。截止至 2024 年

12月末，“播 broadcute”品牌店铺数量总计 6家。 
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（二）经营模式 

 公司采取“全渠道、轻资产、数智能、精运维”的运营管理模式，全力打造以“用户价值体

验为核心”的营销链、商品链、服务链、社群链，为用户精准地提供高品质的商品、贴心服务和

便捷的购物体验。 

1、全网精准营销模式 

公司实行以内容、传播策划为核心的全网精准营销模式。原创与品牌文化、产品定位、时尚

穿搭等相关的高质量图文、短视频内容，同时也邀请明星友人、KOL、KOC、核心客户等加入内容

创作联盟，快速构建品宣和营销矩阵，通过大数据分析、新媒体手段全方位精准地触达目标消费

者，用稳定且有价值的内容促成交易，增强品牌与用户的亲密度。  

2、多元化设计研发模式 

公司一直以“设计创新”为根本驱动力，挖掘美的内在哲学，不断丰富美学价值观。公司产

品设计由各品牌设计研发部具体负责，始终坚持独立原创设计原则。公司设计研发团队经验丰富、

创新力强、素质高，具有丰富的从业经验，贴近服装市场，能够将流行趋势有效地与公司品牌风

格相结合，保证公司产品的时尚性、丰富性和连续性。同时，公司与国内外优秀的设计师联名及

知名艺术家、IP等跨界合作，进一步强化丰富产品矩阵，提升设计研发竞争力。公司设计研发的

主要工作流程如下： 

播 broadcute时尚大片 
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3、按需采购模式 

公司采用“战略性采购、大宗采购、现货采购相结合”的按需采购模式。采购类别主要包括

面辅料、成衣产品及配饰，由各品牌的采购部门负责。公司商品部结合销售目标、订货会订单、

全渠道大数据、当前销售市场反馈信息等，预测并制定具体采购计划，由采购部门执行。公司采

购部门通过持续的市场调研，选择、评审、考核供应商，建立完善的原材料及成衣供应商档案体

系，并以严格的第三方检测及自我检验的方式，确保所采购面辅料及成衣的品质符合生产经营需

求。 

4、精益生产模式 

公司目前生产采用“自制生产与外协生产相结合”的精益生产模式。自制生产主要通过上海

松江和江西于都 2 个智能制造基地，创新性的采用“工单生产模式”快速响应各种订单，能够满

足当下服装个性化、小批量、多批次、短交期的柔性供应需求，从订单下达到交付成衣，最快可

七天完成。外协生产模式包括定制生产和委托加工两种，公司与近百家优质成衣及面辅料供应商

常年保持紧密合作。 

5、全渠道销售和服务模式 

公司全渠道营销网络以“消费者价值体验”为核心，采用先进的数字化技术将线下和线上购

物场景全面融合，线下以直营、联销、经销为实体渠道，线上以天猫、抖音等第三方电商旗舰店、

短视频平台，结合公司自主开发的移动数字客服店、微直播店铺等为电子商务渠道，通过全渠道

的销售模式提供商品与服务。同时，公司也在打造“店+群”服务体系，积极组织线下活动、分享

有价值的内容，建立消费者情感链接，构建有温度、高链接、高互动的长期关系，培养更高的品

牌忠诚度。 

 

3、 公司主要会计数据和财务指标 

3.1 近 3年的主要会计数据和财务指标 

单位：元  币种：人民币 

 
2024年 2023年 

本年比上年 

增减(%) 
2022年 

总资产 1,037,480,709.88 1,160,958,361.40 -10.64 1,261,621,048.00 

归属于上市公

司股东的净资

产 

635,984,675.93 799,372,831.15 -20.44 801,475,856.93 
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营业收入 865,915,956.84 1,026,954,658.74 -15.68 952,458,912.08 

扣除与主营业

务无关的业务

收入和不具备

商业实质的收

入后的营业收

入 

861,038,172.72 1,023,564,058.98 -15.88 951,267,727.06 

归属于上市公

司股东的净利

润 

-158,620,807.20 17,076,667.90 -1,028.87 16,572,535.55 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

的净利润 

-165,577,514.78 6,658,714.29 -2,586.63 5,857,583.85 

经营活动产生

的现金流量净

额 

98,739,249.34 140,181,070.77 -29.56 -6,210,584.97 

加权平均净资

产收益率（%） 
-22.22 2.14 

减少24.36个百

分点 
1.96 

基本每股收益

（元／股） 
-0.6693 0.0715 -1,036.08 0.0680 

稀释每股收益

（元／股） 
-0.6693 0.0714 -1,037.39 0.0692 

 

 

 

 

 

 

 

3.2 报告期分季度的主要会计数据 

单位：元  币种：人民币 

 
第一季度 

（1-3月份） 

第二季度 

（4-6月份） 

第三季度 

（7-9月份） 

第四季度 

（10-12月份） 

营业收入 201,584,658.28 208,989,846.82 214,252,004.41 241,089,447.33 

归属于上市公

司股东的净利

润 

-7,922,490.18 -19,558,168.47 -13,055,383.77 -118,084,764.78 

归属于上市公

司股东的扣除

非经常性损益

后的净利润 

-11,827,483.71 -19,951,365.52 -15,512,490.45 -118,286,175.10 

经营活动产生

的现金流量净

额 

-6,457,020.58 7,219,644.82 -31,745,576.13 129,722,201.23 
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季度数据与已披露定期报告数据差异说明 

□适用  √不适用  

4、 股东情况 

4.1 报告期末及年报披露前一个月末的普通股股东总数、表决权恢复的优先股股东总数和持有特

别表决权股份的股东总数及前 10 名股东情况 

 

单位: 股 

截至报告期末普通股股东总数（户） 14,112 

年度报告披露日前上一月末的普通股股东总数（户） 12,825 

截至报告期末表决权恢复的优先股股东总数（户）   

年度报告披露日前上一月末表决权恢复的优先股股东总数（户）   

前十名股东持股情况（不含通过转融通出借股份） 

股东名称 

（全称） 

报告期内增

减 

期末持股数

量 

比例

(%) 

持有有

限售条

件的股

份数量 

质押、标记或冻

结情况 股东 

性质 股份 

状态 
数量 

梁丰 0 59,000,000 24.90 0 无 
  境内自

然人 

王卫东 0 20,902,500 8.82 0 无 
  境内自

然人 

鲸域资产管理（上海）

有限公司－鲸域光华

私募证券投资基金 

-2,386,400 17,413,600 7.35 0 无 

  

其他 

王晟羽 0 14,720,000 6.21 0 无 
  境内自

然人 

上海日播投资控股有

限公司 
0 14,692,500 6.20 0 无 

  境内非

国有法

人 

阔元企业管理（上海）

有限公司 
0 12,000,000 5.06 0 无 

  境内非

国有法

人 

胡博军 -1,930,000 11,840,000 5.00 0 无 
  境内自

然人 

上海岱熹投资管理有

限公司－岱熹战略新

兴产业成长二号私募

证券投资基金 

-6,863,200 7,356,800 3.10 0 无 

  

其他 

中国建设银行股份有

限公司－广发科技创

新混合型证券投资基

金 

2,084,363 2,084,363 0.88 0 未知 

  

其他 

中国建设银行股份有 1,875,200 1,875,200 0.79 0 未知   其他 
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限公司－信澳匠心臻

选两年持有期混合型

证券投资基金 

上述股东关联关系或一致行动的说

明 

王卫东与王晟羽为父子，王卫东为上海日播投资控股有限

公司实际控制人，因此，王卫东、王晟羽、上海日播投资

控股有限公司构成一致行动人。 

梁丰为阔元企业管理(上海)有限公司实际控制人，因此，

梁丰、阔元企业管理(上海)有限公司构成一致行动人。 

除上述情况外，公司未知悉其他上述股东关联关系或一致

行动情况。 

表决权恢复的优先股股东及持股数

量的说明 
不适用 

 

 

 

4.2 公司与控股股东之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  

 

 

4.3 公司与实际控制人之间的产权及控制关系的方框图 

√适用  □不适用  
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4.4 报告期末公司优先股股东总数及前 10 名股东情况 

□适用 √不适用  

5、 公司债券情况 

□适用 √不适用  

第三节 重要事项 

1、 公司应当根据重要性原则，披露报告期内公司经营情况的重大变化，以及报告期内发生的对

公司经营情况有重大影响和预计未来会有重大影响的事项。   

报告期内，公司实现营业收入 8.66 亿元，同比下降 15.68%，归属于上市公司股东的净利润

-1.59 亿元，同比由盈利转为亏损。报告期内营业收入下降，主要是受外部消费环境变化、关闭

低效门店、线上销售产品结构调整等因素影响。报告期内亏损原因：一是营业收入下降，且受门

店租金物管、人员薪酬、设计研发等固定费用较大影响，导致净利润下降；二是公司的商办用房

建设项目，因规划设计方案调整，经评估在建工程发生资产减值 7,225.87万元。 

日播时尚集团股份有限公司正在筹划以发行股份及支付现金的方式购买四川茵地乐材料科技

集团有限公司 71%股权，并募集配套资金。本次交易预计构成重大资产重组，构成关联交易，不

构成重组上市，公司已于 2024年 11月 1日披露了《日播时尚集团股份有限公司发行股份及支付

现金购买资产并募集配套资金暨关联交易预案》及其摘要。截至目前，本次交易的各项相关工作

均在正常、有序的推进，中介机构已基本完成尽职调查工作并开始履行内部核查程序，与本次交

易相关的审计、评估等事项已经进入报告编制和审批阶段。本次交易尚需满足多项条件方可完成，

本次交易能否取得相关的批准、审核通过或同意注册，以及取得相关批准、审核通过或同意注册

的时间，尚存在一定的不确定性。 
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2、 公司年度报告披露后存在退市风险警示或终止上市情形的，应当披露导致退市风险警示或终

止上市情形的原因。 

□适用  √不适用  
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