
浙江寿仙谷医药股份有限公司

2025 年第二次投资者接待日活动召开情况

为进一步提高企业治理水平，增进公司与广大投资者之间的信息沟通，公司

2025年第二次投资者接待日活动于 2025年 12月 23日举行，公司组织投资者们

参观了寿仙谷有机国药基地、洋垄厂区（未来工厂+生物育种创新中心）及寿仙

谷文化馆，管理层就公司经营情况、科研进展等与广大投资者进行了充分交流，

同时解答了投资者较为关注的问题。具体情况如下：

一、活动基本情况

1、活动时间：2025年 12月 23日

2、活动地点：

（1）上午：公司基地—寿仙谷有机国药养生园；洋垄厂区—未来工厂+生物

育种创新中心

（2）下午：公司总部—浙江省武义县黄龙三路 12号。

3、出席人员：

（1）公司出席人员：董事长李明焱、副董事长李振皓、董事兼副总经理林

荣志、副总经理兼董事会秘书刘国芳、财务负责人祝彪、副总经理王汉波、独立

董事钱弘道、独立董事祝明、投资者服务部总监曹秀娟

（2）来访投资者：招商证券、申万宏源证券、上海申银万国证券、杭州融

泰云臻私募基金、上海无花果私募基金、上海文多资产管理等机构和个人投资者

共计 30余人。

4、活动日程：

时间 活动内容

9:40-10:30 参观寿仙谷有机国药养生园

10:30-10:50 基地出发至洋垄厂区



10:50-11:50 参观洋垄厂区（未来工厂+生物育种创新中心）

11:50-12:00 洋垄厂区出发至总部

12:00-13:00 公司总部用餐

13:00-14:00 参观公司总部

15:00-16:30 投资者交流

二、活动主要交流情况

1、核心产品省外营销拓展情况，以及公司对行业的发展情况的判断

答：公司在省外的业务拓展主要围绕去壁灵芝孢子粉核心产品的推广与销售。今年通过

省外渠道经销商和品牌加盟商两种模式进行渠道拓展。

从当前的宏观形势看，医药内需板块在未来一两年内整体情况将继续保持一定的复苏压

力。随着国家进入高质量发展，人民群众日益追求高水平健康的趋势不会变，中国进入银发

经济时代，中医药的功效被越来越多的人接受和认可的现实不会变，中药大健康产业的发展

前景持续乐观，是在医药相关板块中能较早得到复苏的产业。

2、与梅奥医学的合作进度如何？什么时候可以出结果？

答：寿仙谷积极推进中药国际化发展。与世界顶尖医疗机构梅奥医学中心合作开展了基

于寿仙谷去壁灵芝孢子粉及其复方治疗心血管疾病的研究，取得了重要进展。研究发现去壁

灵芝孢子粉具有稳定斑块、改善心室功能等功效，对于开发治疗高脂血症等心血管疾病的天

然药物具有良好前景。基于该项成果，双方共同申请了中国、美国、欧盟等国家和地区的发

明专利，目前，专利仍在申请过程中。双方已就该项目的商业转化签订正式协议，目前双方

也正在积极推进相关事宜。专利授权时间还无法准确预估。

3、2026 年快销品上面有什么动作，在健康饮品的布局和成效

答：公司今年 6 月邀请了娃哈哈前销售总经理沈建刚合作成立快消品运营公司。目前已

推出铁皮石斛文旦汁、铁皮石斛寿仙粥等产品。通过高频消费的快消品降低品牌认知门槛，

让年轻人在日常饮食中接触中药养生，为未来的品牌及产品多元化奠定良好基础。



4、杭州数智中心的建设进度以及依托杭州数智中心的未来规划如何？

答：寿仙谷杭州数智中心项目的建设正有序推进中，中心未来功能板块包括：寿仙谷营

销中心、行政中心、人力资源中心、财务中心、科创中心（研发中心）、投资中心、运营中

心、网络中心以及院士工作站等核心运营板块。同时配套引进康养主题酒店及健康商业综合

体，形成健康产业集群，打造杭州拱墅区健康“新地标”。

5、公司业绩下滑原因？如何改善？

答：阶段性业绩下滑的原因，外部原因是市场宏观形势不确定性造成的，自身原因是公

司在品牌建设、渠道拓展、产品开发、营销模式创新等方面没能与时俱进，不能更好适应新

的市场形势。

改善行动主要围绕“产品破圈、渠道革新、人群拓展”三大方向开展了相关工作：

①冠名浙江省游泳队，提升品牌曝光度和影响力；

②布局抖音、快手等新媒体达人直播，全方位触达不同消费人群；

③布局快消新赛道。今年 6 月邀请了娃哈哈前销售总经理沈建刚合作成立快消品运营公

司。目前已推出铁皮石斛文旦汁、铁皮石斛寿仙粥等产品。通过高频消费的快消品降低品牌

认知门槛，让年轻人在日常饮食中接触中药养生，为未来的品牌及产品多元化奠定良好基础。

④整合原有专卖店和连锁药房，开展专卖店加药房模式，进一步提升寿仙谷品牌的专业

性定位，加强终端市场的建设；

⑤拓展新的商业模式，从自营为主转变为自营和经销并重，积极利用经销商的资源加快

渠道和市场的开发。

6、公司产品优势及竞争力说明

答：公司灵芝孢子粉类产品具有以下优势：（1）优良品种优势。仙芝 1号、仙芝 2 号、

仙芝 3号、仙芝 5号灵芝优良品种为公司自主选育的品种，具有有效成分含量高及产量高等

优势；（2）优质原料优势。仿野生有机栽培，通过中国、欧盟、美国、日本、加拿大有机

产品认证，道地药材保护与规范化种植示范基地认证，还获得了“生态原产地产品保护证书”，

确保原材料安全无污染；（3）国际领先技术优势。采用公司独有的除杂去瘪子，超音速低

温气流破壁，去壁浓缩等发明专利技术，解决了传统振动磨破壁法导致铬镍重金属超标，易

氧化油蒿变质，多糖、三萜等有效成分含量低的三大难题，确保了产品的纯正高含量，有效

成分含量提升 10 倍以上，安全高效，质量可控，性价比高。公司铁皮石斛类产品具有以下



优势：（1）优良品种优势。仙斛 1 号、仙斛 2 号、仙斛 3 号、仙斛 4 号优良品种为公司自

主选育的品种，其有效成分粗多糖含量高，分别为 47.1%、58.7%、37.6%、53.2%，远高于

药典规定的 25%的标准；（2）优质原料优势。仿野生有机栽培，通过中国、欧盟、美国、

日本、加拿大有机产品认证，道地药材保护与规范化种植示范基地认证，还获得了“生态原

产地产品保护证书”，确保原材料安全无污染；（3）优选组方，铁皮石斛性微寒，公司产

品以铁皮枫斗配伍赤灵芝，平衡石斛不良影响；无糖配方，继承中药本义，适合更多人群服

用；（4）不含糖。适合糖尿病人服用。

7、寿仙谷的未来三年分别是有哪些营销手段和计划

答：未来三年营销上要充分发挥公司持续领先的科技创新能力和品牌宣传的势能加持，

做好产品梳理与规划，形成公司核心产品矩阵，在现有去壁孢子粉的基础上，打造几大核心

大单品，提升公司业务规模。第二是进一步加强渠道建设，在杭州市场和传统电商两大渠道

基础上，挖掘省内潜力市场，开拓快消品渠道，布局省外具有品牌传播价值和产品消费力的

重点省市。形成省内省外、线上线下，多层次全方位的市场渠道布局。

8、近期营销团队引进与打造计划

答：公司近期引进娃哈哈前销售总经理沈建刚合作成立快消品运营公司，为构建新的轻

养生快消品产品线进军快消品渠道做好人才团队的储备。公司始终秉持内部培养和外部引进

的人才梯队建设原则，以应对公司不断发展所需的人才需求。

浙江寿仙谷医药股份有限公司董事会

2025年 12月 24日


