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山东路斯宠物食品股份有限公司 

投资者关系活动记录表 

 

本公司及董事会全体成员保证公告内容的真实、准确和完整，没有虚假记载、

误导性陈述或者重大遗漏，并对其内容的真实性、准确性和完整性承担个别及连

带法律责任。 

 

一、 投资者关系活动类别 

□特定对象调研  

√业绩说明会  

□媒体采访  

□现场参观  

□新闻发布会  

□分析师会议  

□路演活动  

□其他  

 

二、 投资者关系活动情况 

（一）活动时间：2026年 5月 18日（星期一）15:00-17:00 

（二）活动地点： 

价值在线（https://eseb.cn/1xXyVqPEwY8） 

（三）参会单位及人员： 

通过网络方式参加 2025年年度报告业绩说明会的投资者 

（四）上市公司接待人员： 

公司董事、总经理：孙洪学先生 

公司董事、副总经理：寇兴刚先生 

公司董事会秘书：李中文先生 



公司财务总监：李永峰先生 

公司保荐代表人：彭国峻先生 

 

三、 投资者关系活动主要内容 

公司就投资者关心的问题进行了回复，主要问题及回复如下： 

问题 1：请问公司在提高品牌力方面有什么计划？ 

回答：公司已针对相关问题制定了改进计划，具体包括：一是在品牌建设方

面，公司将持续强化“宠爱、有趣”的品牌核心理念，传递“安全、健康、科学”

的品牌价值观，加大品牌宣传投入，通过专业内容营销、科普教育等方式传递品

牌价值与科学养宠理念，同时加强品牌口碑管理，提升用户满意度与复购率，以

优质产品与服务塑造良好品牌口碑。二是公司 2025 年推出了主打高性价比的

“妙冠”品牌，“路斯”品牌将持续通过研发创新逐步向高附加值产品系列迭代

升级，双品牌战略将进一步丰富公司的产品矩阵，增强对不同细分市场的精准开

发和多元覆盖能力。三是在产品研发与市场拓展方面，公司将坚持创新引领，聚

焦宠物生理营养需求与市场趋势，持续加大研发投入，打造差异化、功能化、高

端化产品矩阵，2026 年将重点布局功能型主粮与零食，持续优化产品结构，提

升高端产品、高毛利产品的占比。四是优化线上主流电商店铺运营，加强直播电

商、内容电商布局，完善线下分销商区域布局，持续拓展宠物门店、商超等渠道，

同时加强私域运营，进一步扩大国内市场的覆盖范围与品牌声量。 

问题 2：新品牌“妙冠”推出后市场反馈怎么样？ 

回答：公司新品牌妙冠 2025 年 4 月推出，现阶段仅布局线上渠道，目前已

完成天猫、京东、拼多多主流电商平台店铺的搭建运营。目前新品牌销售费用投

入较低，主要依托路斯主品牌积淀的客流实现自然引流转化。2025 年度该品牌

营收规模 1,110.55 万元，初期运营成效良好。 

问题 3：柬埔寨二期进展情况？ 

回答：目前公司柬埔寨二期年产 7500 吨宠物食品项目整体建设工作稳步推

进。现阶段项目生产车间、辐照车间以及研发中心土建工程均已全部建设完工。

其中辐照相关设备已完成安装调试工作，现已正式投入使用；项目所需各类研发



配套设施也已全部采购配置到位。当前项目正推进生产类设备的采购落地工作，

后续设备到位后将有序开展设备安装调试，推动项目早日实现投产达产。 

问题 4：请问公司对国内的品牌建设和消费者认知提升上有什么规划？ 

回答：公司将持续加大品牌宣传投入，通过专业内容营销、科普教育等多种

方式，传递品牌价值与科学养宠理念，让消费者更清晰感知品牌定位与品牌优势。

同时公司会继续优化线上布局，优化线上主流电商店铺运营，加强直播电商、内

容电商布局，完善线下分销商区域布局，拓展宠物门店、宠物医院、商超渠道，

同时加强私域运营，多渠道触达消费者，提升品牌曝光度和消费者认知。另外，

公司继续加强品牌口碑管理，重视消费者体验，着力提升用户满意度与复购率，

依靠优质产品与服务积累良好的品牌口碑，进一步深化消费者对品牌的认可度。 

问题 5：线上和线下的渠道布局，公司未来会更侧重哪一边？ 

回答：公司目前同步布局线上、线下渠道，市场费用投放优先侧重线上渠道，

依托线上平台持续夯实销量基本盘，同时也会持续完善线下渠道，并加强私域运

营。后续公司会根据市场发展情况合理调配费用资源。 

问题 6：肉干产品的毛利率还有提升空间吗？ 

回答:公司肉干产品的毛利率预计存在提升空间。2025年公司肉干产品毛利

率有所下滑，主要因素包括：一是柬埔寨生产基地处于运营初期阶段，肉干产品

毛利率偏低；二是公司肉干产品主要以出口为主，受人民币升值影响，外销毛利

率受到一定影响。现阶段来看，汇率后续走势存在不确定性，其带来的影响较难

预判，但随着柬埔寨基地生产运营逐步步入正轨，产能利用率、生产管控及生产

成本预计会持续优化，从而改善肉干产品毛利率水平。具体情况以公司后续披露

的定期报告为准。 

问题 7：海外业务的整体情况怎么样？未来会拓展更多国家或地区吗？ 

回答:2025年公司外销收入 54,437.79 万元，占营业收入的 63.38%。出口国

家主要集中在欧洲、俄罗斯、日本、韩国等地区。未来公司将继续巩固欧洲、俄

罗斯等传统优势市场，攻关美国最大市场，拓展东南亚、拉美、中东等新兴市场。

依托柬埔寨生产基地，加强海外团队建设，实现本土化生产及运营，降低关税成



本，提升市场响应速度。 

问题 8：罐头和洁牙骨产品增长较快，公司对这些品类有什么打算？ 

回答:目前，公司罐头产品境外市场增长明显，公司针对性加大了适配海外

市场的罐头产品的研发投入，并同步增加了罐头产能，以此承接海外市场的订单

需求。洁齿骨产品当前收入仍然较少，后续公司会持续丰富优化洁齿骨产品，积

极拓展海内外销售市场，逐步提升该品类市场渗透率与营收规模，挖掘品类后续

增长潜力。 

问题 9：柬埔寨工厂目前运营得怎么样？ 

回答:目前，柬埔寨工厂一期年产 3000 吨宠物食品项目已投入使用，二期年

产 7500 吨宠物食品项目整体建设工作稳步推进。2025年一期项目产能利用率稳

步提升，该项目主要面向美国市场开展业务，目前业务拓展较为顺利，但受产能

利用率偏低影响，2025 年度该子公司经营业绩处于亏损状态。2026 年公司将持

续加强柬埔寨生产基地的团队建设，推进本土化生产及运营，提升市场响应速度。

此外，为提高柬埔寨生产基地原料采购效率，保障生产经营需要，2026 年 3 月

柬埔寨子公司已在国内设立全资子公司作为采购平台开展相关业务。 

 

 

 

 

山东路斯宠物食品股份有限公司  

董事会  

2026 年 5 月 19 日  
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